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Pietrele de temelie ale comunitatii voastre

Atunci cand organizati un eveniment cultural cu o proiectie de film documentar, faceti asta pentru
ca oamenii sa vada filmul si s& se bucure de el, dar si ca sa starniti o discutie. Vreti ca publicul sa
duca mai departe filmul documentar, sa-1 impartaseasca, sa-l discute, chiar sa-I si chestioneze.
Doar asa pot filmele sa creeze conexiuni nu doar intre subiecte sifenomene diferite, ci siintre
oameni care provin din medii diferite. A fi parte din reteaua KineDok inseamna crearea si
consolidarea unei comunitati de oameni carora le plac filmele documentare pentru ca ele le
oglindesc propriile vieti, le largesc orizontul despre lume, prilejuiesc discutii despre probleme
complexe si creeaza un spatiu in care oamenii pot impartasi lucruri, se pot asocia si pot rade
impreuna. in acest capitol, ne vom concentra asupra aspectului de construire a comunitétii pe
care il implica proiectile de filme, caci o comunitate nu apare in mod spontan, ci trebuie sa fie
claditatreptat. Saincepem!



»Filmele documentare au cel mai puternic impact; ele pot sa-ti
schimbe viziunea si chiar atitudinea pe care o ai fata de
subiecte diverse.”

Ana

ART HOUSE GORI,
GEORGIA

https://www.instagram.com/arthousegori/

inceputul: Analiza

LOCATIE SCOP PUBLIC MOTIVATIE

Analiza

Locatia: in comunitatea KineDok, o locatie/un loc de desfasurare poate fi una/unul dintre
urmatoarele:

1) unspatiu cultural nou-nout, cu alte cuvinte unul care sa nu aiba nicio comunitate legatain jurul
sau;

2) un spatiu deja existent, recunoscut, dar care are nevoie de o comunitate interesata de filmele
documentare;

3) un spatiu deja existent, recunoscut, care are la activ o istorie de proiectii de filme de fictiune si
o comunitate dejaexistenta.

Fie ca porniti de la zero, fie ca sunteti un loc cu experienta in proiectia de filme, urmatorii pasi va
vor inspirain cum sa va adresati noii voastre comunitati sau s-o consolidati pe cea existenta.

Continutul si scopul: Care este scopul evenimentelor voastre? Ce vreti sa realizati prin
proiectile de film documentar? Aceste intrebari va ajuta sa intelegeti de ce faceti parte din
KineDok si ce vreti sa aduceti si sa reusiti pentru spatiul de desfasurare sau institutie, pentru
locatie si pentru comunitate. Alegeti documentare care aduc ceva diferit, nou si distractiv
institutiei voastre culturale.
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Publicul: Ganditi-va mereu la publicul caruia ii se adreseaza proiectile. Faceti proiectii de filme
pentru ca vreti s va mobilizati comunitatea? Vreti sa educati sau sa va distrati publicul? Sau vreti
sa creati un program pentru categorii de public adesea neglijate (seniori, familii cu copii etc.)? La
inceput, este indicat sa identificati un singur grup-tinta principal pentru proiectiile voastre, pentru
programul ce le insoteste si pentru promovare. Este mai bine saincepeti usor. Nu vaintindeti mai
mult decat va e plapuma!

Primul pas: Primele proiectii pot fi stresante; va exista o oarecare incertitudine in privinta
numarului de oameni care vor veni. Chiar daca vin un numar de oameni relativ mic, nu va panicati!
Nu-i vorba despre numere! in acest moment, organizarea evenimentelor culturale inseamna
crearea unei atmosfere placute siprimitoare. Fiti ospitalieri, fiti amabili si fiti comunicativi. Publicul
va creste treptat. Dar asta va depinde daca acesta este scopul vostru si daca puteti atrage
publicul cu programul vostru (nu doar prin film, ci si prin evenimente care insotesc filmul, discutii,
invitati etc.). Compozitia si dimensiunea publicului depind in intregime de voi (si de posibilitatile
spatiului de desfasurare).



»La una dintre primele noastre proiectii de la Cube in Context
au venit doar cinci oameni. Totusi, dupa proiectie, am avut o
discutie de o ora, care a fost cu adevarat memorabila.” Cube
in Context

CUBE IN CONTEXT,
GEORGIA

https.//www.instagram.com/cubeincontext/

Motivatia: Ce vreti sa castigati de pe urma proiectiei in calitate de organizator? Formarea unei
comunitati poate fi un proces anevoios; fiti constienti de motivatile si obiectivele voastre.
Obiectivele voastre ar putea fi acelea de a fi activi in comunitatea locala, de a sustine peisajul
culturallocal sau de a construi un nou centru cultural. Posibilitatile sunt nesfarsite.
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»Membrii comunitatii se cunosc intre ei, se saluta cand se
intédlnesc in oras sau merg impreuna la alte evenimente.”

GALATI, ROMANIA

https.//kinedok.net/ro/venue/muzeul-de-arta-vizuala-galati

A doua etapa: Cercetarea

IDENTIFICA-TI COMUNITATEA

Cercetarea

in;elegerea publicului local: Identificarea unei comunitati de publice pentru proiectiile voastre
de film documentar poate sa fie solicitanta. Uneori, o comunitate se formeaza in mod natural
dupa prima proiectie. Alteori, sunt doar cativa oameni care vin la proiectie: atunci publicul-tinta
initial al evenimentelor voastre culturale trebuie reconsiderat, caci s-ar putea sa va ciocniti, de
fapt, cu o alta oferta locala de evenimente culturale deja existenta. E bine sa va amintiti ca
spatiul vostru de desfasurare nu este singurul jucator cultural sau comunitar din zona. Cautati sa
va informati ce alte organizatii ofera programe culturale (va puteti concentra in mod specific
asupra proiectiilor de film), ce comunitati vizeaza ele si cu ce continut. Acest pas v-ar putea ajuta
sa intelegeti peisajul cultural local si sa descoperiti ce activitati culturale lipsesc si ce comunitati
sunt uitate. Ganditi-va, de asemenea, daca si in ce mod pot proiectile periodice de filme
documentare umple aceste goluri.

Nu exista doar o singura comunitate: incercarea de-aface ca filmul documentar sa ajungé la
un public cat mailarg posibil este principalul scop al multora dintre spatiile KineDok, insa, pentru
acest obiectiv, e nevoie de multd munca. Nu exista doar o singura comunitate. Din contra, multi
spectatori provin din medii sociale, culturale si economice diferite, sunt de diferite varste, au
grade diferite de interes pentru anumite teme si vin cu intrebari diferite, fiecare intr-o maniera
unica. Tntreba’;i-vé: Cum pot sa ma asigur ca programul cultural oferit in spatiul meu implica
segmente diferite de public siatrage, astfel, comunitati diverse?

Cercetati: 1) faceti o analizd de bazéa a ofertei de activitati culturale pentru mai multe grupuri
diferit, ce anume li se pune la dispozitie side ce; 2) studiati catalogul KineDok, cautati recenzii si
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reactii ale publicului sianalizati ce le-a placut, ce nule-a placut side ce.

intrebati: 1) consultati-va coordonatorul local KineDok pentru optiuni si sfaturi; 2) luati legatura
cu alte spatii KineDok; 3) intrebati-va comunitatea locala (scoli, cluburi, cdmine de batrani etc.)
care sunt subiectele siproblemele care o intereseaza; 4) online.

Participati: 1) la festivaluri si intalniri locale; 2) intruniri ale cluburilor; 3) evenimente culturale,
sportive, folclorice side cartier.

Fie ca va concentrati asupra unei singure comunitati, fie ca vreti sa creati un program pentru
comunit&ti multiple, fie ca incercati sa faceti o selectie curatoriata ,pentru toata lumea”, ar trebui
satineti cont de faptul cd aceste comunitati pot avea cerinte siasteptari diferite.

Identificati-va comunitatea: in fiecare oras sau sat, exista mai multe comunitati. E o incercare
greasacreeziun program de proiectii si o dezbatere de dupa film sau un atelier care sa se plieze
pe nevoile fiecaruia. Asa ca nu ezitati sa va concentrati doar asupra catorva. Acest accent va
ajuta nu doar la selectia filmelor si la programul aferent lor, ci va usura si promovarea
evenimentului. E o idee buna sa incepeti usor, concentrandu-va pe un anumit grup de spectatori
(poate publicul vostru obisnuit sau cel mai neglijat grup din orasul/satul vostru) siadaugéand alte
grupuritreptat. De exemplu, daca organizati proiectii o data la douad saptamani, o proiectie poate
sa fie destinata familiilor si cealaltd, oamenilor interesati de probleme sociale. Aceasta practica
regulara va permite crearea unui program cultural pentru anumite comunitati care vor sticand va
avealoc proiectia lor de film dedicata. Cu timpul, puteti s adaugati mai multe proiectii de film, sa
modificati publicul-tinta sau sa incercati sa stabiliti leg aturi intre comunitati.



»Publicul nostru tinta este orice persoana interesata de filme
documentare. Ne straduim sa organizam un program divers,
care sa angreneze toate grupele de varsta.”

Ana

SHPEENADOX LABIN,
CROATIA

https.//www.facebook.com/shpeenadox

A treia etapa: Planul

FITIPREGATITI PLANIFICATI COMUNICATI

Planul

Accesibilitatea: Principalul pas este sa va cunoasteti spatiul de desfasurare. Identificati
potentialul si provocarile spatiului de desfasurare a proiectilor (de pilda, multe scari fara lift,
toalete mici, accesibilitate/lipsa de accesibilitate cu transportul in comun, nivelul de acces pe jos
catre sidin locul de desfasurare, existenta unui loc de joaca in apropiere). Pentru a viza anumite
comunitati, trebuie sa va ganditi la nevoile lor cu mult timp inainte. Odat&a ce oamenii vin, vretica ei
sa se simta bineveniti, nu ca niste musafiri nepoftiti. Respectarea diversitatii trebuie sa fie o
abordare activa mai mult decét o observatie tacuta.

.~Respectarea diversitdti in randul publicului este si ea un lucru de dorit”
NIKICA, SIBENIK, CROATIA
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Tabelul de mai jos ofera posibile intrebari pe care vile puteti
pune daca doriti sa ajungetila un grup anume si sa aflatidaca
spatiul de desfasurare are capacitatea de a-lintampina fara

nicio problema.

DESCHIDE TABELUL

https.//docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-
1vQzk_ MtWpxWa4f7YK9ugGawVmKPasApS1nAg3zhXPvUKKH8BbWiIlkeJ8gjwupyBG5WexFmry05Twd._j
gid=08&single=true&output=pdf

Scenarii posibile pentru diferite grupuri:

»INoi proiectam in aer liber si ne adresam in principal parintilor cu copii mai mici, care nu pot raméane
singuri acasa. Asadar, le oferim copiilor un ait program paralel in aceeasi locatie, dar inauntru: ei
creeazd acolo ceva,i le oferim mancare si exista un adult care este responsabil de ei. Noul nostru
grup-tinta sunt varstnicii; ei ni se vor alatura la ateliere de Craciun. Si mi-ag dori sa avem si un public
mai tdnar, adolescenti, de pilda, dar ei prefera s mearga in alte spatii care li se par mai potrivite.”
IVANA, RDMKV, CZECHIA
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,Incercam mereu sa avem ceva pentru copii, filme serioase, dar
Si mai neserioase, pentru a satisface gusturile unui public mai
larg. Organizam ateliere de film pentru copii si, apoi, le
proiectam filmele inainte de programul oficial. Astfel, unim un
public mai tanar cu cel al parintilor lor. Cum proiectiile sunt
gratuite, pot inclusiv turisti oarecare sa intre la noi, sa se aseze
si sa uite la film 10-15 minute, ca, apoi, sa o ia din loc.
Atmosfera e foarte relaxata.” Ana

SHPEENADOXLABIN,
CROATIA

http.//www.shpeenadox.com/

Fiti pregatiti, planificati si comunicati: Organizarea unei proiectii de film este o treaba care
consuma mult timp. Este esential sa aveti gata o grila de program si dotarile tehnice si sa va
asigurati ca sunt pregatite sifilmul siprogramul care il insoteste.

Inainte de proiectie, ne uitdm la fiecare film si pregétim infregul eveniment; avem grupuri si chaturi
unde facem schimb de idei.”
ANA BARJADZE, ART HOUSE GORI, GEORGIA
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Nuintrain panica si cere ajutor

Cutoate acestea, in caz ca seintampla ceva sau daca primiti
reactii negative, nu va panicati! incercati sa rezolvati
problema imediat si sa o comunicati publicului. Daca lucraticu
regularitate cu reactiile din public si cu cele ale invitatilor, va
puteti imbunatati programul siimpactul generat. Nu ezitati sa
cereti ajutor in comunitate; puteti chiar sa implicati
comunitatea in selectia filmelor, in pregatirea programelor ce
insotesc filmele etc.

ALATURA-TE

https.//kinedok.net/join-us
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