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»Publicul tau tinta este toata lumea, si cu cat iti dai seama de
asta mai repede, cu atat vei deveni mai de succes.” Nikica

KINOKLUB SIBENIK
(CROATIA)

http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Draga public, cine esti tu?

Capitolul urmator va rezuma experienta in ceea ce priveste proiectile comunitare destinate unor
tipuri diverse de public pe care o are DOKUKINO, din Croatia. Programul nostru este definit in
primul rand de evenimentele sociale care se intAmpla in prezent. Acesta consta in filme care
abordeaza teme relevante din punct de vedere social si politic(de exemplu, gentrificarea,
descresterea, ecologia, migratia, mostenirea coloniala, apararea bunurilor comune, egalitatea
de sex si de gen, schimbarea sociala, aspecte legate de democratizare si participare, mass-
media si sfera publica sau modele economice alternative) intr-un mod inovator si desavarsit la
nivel artistic. Imbratisam subiectele controversate si delicate si incurajam dialogul prin proiectii
de filme documentare urmate de discutiimoderate — opiniile diferite sunt binevenite sistimulam
gandireacritica deschisa.

Arta e intotdeauna politica

Colaboram in mod extins cu organizatii ale societatii civile si experti din diverse domenii, inclusiv
stiinte politice, sociologie, filozofie, ecologie, antropologie, istorie si economie. Dorim, astfel,
sa contextualizam temele pe care le acopera anumite documentare intr-un sens interdisciplinar
mai larg. Primim adesea reactii negative pe retelele de socializare de la membri ai spectrului
politic opus, iscate de anumite filme pe care le proiectam, in special cele care se preocupa de
lugoslavia si fostul regim socialist sau de evenimente istorice disputate. Acestea sunt inca
subiecte dureroase in societatea noastra, si, din pacate, memoria colectiva este constant
stearsa si rescrisa. Cu toate acestea, pentru noi, arta este intotdeauna politica si este datoria
noastra sa initem dezbateri despre subiecte controversate. Documentarele ajuta oamenii sa-si
deschida mintea sisadezvolte empatie siintelegere.
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Alegerea Curatorului

»,NU 0 sa spun ca este usor pentru ca nu este. Necesita mult
efort, si este suficient un singur film (care ai crezut ca va fi
interesant) pentru a-ti pierde publicul pentru totdeauna. Cred
ca trebuie sa mentii un program bun, sa aduci mereu lucruri noi
si sa dai tot ce ai mai bun. Cele mai pline de satisfactii
experiente sunt atunci cand, dupa ce au vazut filmul, oamenii
vin, inca afectati de acesta, sa iti multumeasca. Acela este
momentul in care vedem un scop si un sens in tot ceea ce
facem.”

Ana

SHPEENADOX - LABIN
(CROATIA)

http.//www.shpeenadox.com/

Primul lucru pe care trebuie sa-Ifaca un curator de filme este sa-si defineasca publicul caruia i se
adreseaza. Uneori, cand vrem sa ajungem la toata lumea, ni se releva in mod dureros ca nu
ajungem la nimeni. Niciodata nu vei putea sa multumesti pe toata lumea, si este OK ca primul
spectator pe care incerci sa-1 multumesti sa fii tu insuti. Curatorul se confrunta cu doua abordari
conflictuale. Pe de-o parte, vrem sa cultivam un public larg si divers. Pe de alta parte, anumite
filme si subiecte se vor adresa unor segmente specifice de public specifice si gusturilor de nisa.
Curatorii de filme vor fi respectati de cinefili pentru cunostintele lor cinematografice si gustul
exceptional, dar in acelasi timp, ei trebuie sa ramana accesibili pentru un public mai putin
sofisticat, care are un interes sporadic pentru filmele documentare. Acestia din urma vin la
proiectie doar pentru ca sunt interesati de un anumit subiect sau deoarece campania tade PR a
dat succes sile-a starnit curiozitatea. Scopul tau este sa faci din proiectie o experienta placuta,
astfel incat publicul sa se intoarca la locatia sau evenimentele tale. Bineinteles, documentarele
biografice si muzicale sunt intotdeauna foarte populare. Spectatorii filmelor documentare sunt


http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/
http://www.shpeenadox.com/

inca predominant orientati tematic si nu percep neaparat un documentar ca pe o forma de arta
legitima - este sarcina noastra sale schimbam aceasta perceptie.

Acum, identificati teme importante si urgente in comunitatea voastra (pe care alte evenimente
culturale adesea le omit) si incercati sa gasiti documentare care sa le abordeze intr-un mod
relevant si care stimuleaza din punct de vedere artistic. Puteti sa va ganditi la un subiect de unii
singuri, sa-1 discutati cu echipa voastra, sa intrebati oamenii din jur, sau sa urmariti evenimentele
curente din media si pe retelele de socializare. CATALOGULKineDok este un bun punct de
plecare. De exemplu, GRADINA DOMESTICA Taming the Garden) este unul dintre favoritele
mele personale din 2021 si un exemplu care s& combine toate cele trei audiente cu un film
provocator. Acest poem cinematografic vizual uluitor atrage pe cinefili, dar si un public mai larg,
pe care il orienteaza tematic povestea sa edificatoare despre rezilienta naturii Si lacomia umana
(in ultimii ani, spectatorii nostri au fost deosebit de interesati de subiecte ecologice, mai ales cei
mai tineri). Nu va subestimati publicul si nu le rasfatati fiecare capriciu, dar nu fiti nici niste snobi
pretentiosi. Recunoasteti situatile cand e nevoie jucati la sigur sau mai potolit Sisa programati un
film care sa faca bine la suflet, un favorit al festivalurilor, sau chiar un film mediocru realizat de un
blogger de calatorii local foarte popular. Totusi, programul vostru trebuie sa aiba o amprenta
recognoscibila, asa ca nu ezitati sa faceti alegeri creative, indraznete si curajoase in selectia
filmelor. Acestea fiind spuse, ar trebui sa va straduiti sa fiti incluzivi si deschisi la sugestiile
comunitatii (spectatorii nostri ne contacteaza prin emailuri, comentarii pe retelele de socializare
sau raspunsurila chestionarele ocazionale pe care le distribuim dupa proiectii).

Cinematograful ca o Sufragerie

Tineti intotdeauna minte ca a veni pentru a urmari documentare este un eveniment social. La
Dokukino, ambitia noastra principala este sa proiectam documentare actuale intr-o atmosfera
confortabila si intima si sa transformam cinematograful nostru intr-o sufragerie — scaune
confortabile sifacilitarea unui contact direct cu cineastii si echipa creativa din spatele proiectului.
Comunicam cu vizitatorii nostri in mod regulat si raspundem cu promptitudine la toate
comentariile si sugestiile lor. Primim adesea mesaje de la membrii publicului care spun ,Ar trebui
sa proiectati asta” sau ,A fost o seara fantastica”. S-ar putea sa sune ca un cliseu, dar oamenii isi
pot da seama cand iubesti ceea ce faci, iar daca nu iti place locul unde lucrezi toti ceilalti vor simti
asta si nu va veni nimeni. Este important pentru noi ca oamenii sa vina cu bucurie la
cinematograful nostru, sa punaintrebari echipeinoastre sisa participe laevenimente.


https://kinedok.net/selection/film-catalogue
https://kinedok.net/event/taming-krum-the-garden

Uneori, gesturile miciiifac sa se simta bineveniti siin largul lor;
de exemplu, ne incurajam spectatorii sa intre cu bauturi de la
bar sau sa vina cu gustarilin sala de proiectie. Deoarece
suntemun cinematograf prietenos cu cainii, avem
intotdeauna cateva boluri umplute cu apa si mici bunataturi pe
ici pe colo, astfelincat animalele de companie sa se bucure si
ele de vizita la cinema. De asemenea, asigurati-va ca
personalul vorbeste cu spectatorii sifi implica in conversatii
aprofundate si bine argumentate in tot ceea ce tine de film. Si
nu deveniti defensivi cand va confruntati cu criticile - chiar si
,Karen”-ele acesteilumiau ceva valoros de impartasit.

DOKUKINO (CROATIA)

Nu ajunge doar sa proiectati filme, oferiti o experienta

CUM SA STARNE$TI CURIOZITATEA PUBLICULUI?
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,Promovarea de succes este orice fel de promovare care nu
este perceputa de publicul tinta ca si cum ar veni din partea
unei corporatii.”

Nikica

KINOKLUB SIBENIK
(CROATIA)

http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Cea mai mare provocare ramane cum sa starnim curiozitatea publicului.. Sa fim sinceri: un film de
o calitate superba si de mare actualitate adesea nu este suficient pentru a capta atentia
acestuia. Nu ajunge doar sa proiectam filme; trebuie sa oferim o experienta. Premierele de filme
la Dokukino sunt aproape intotdeauna insotite de discutii cu echipa de filmare, mese rotunde pe
subiectul filmului sau alte evenimente speciale. Pentru fiecare film nou, vizam in mod specific un
anumit public; pe langa publicitatea si promovarea regulata, din fiecare luna, organizam campanii
promotionale specifice, in care folosim tocmai acele canale de comunicare si instrumente
promotionale care sa atrag exact publicul vizat. Avem in vizor comunitatea de cinefili, dar, in
aceeasi masura, construim pentru fiecare film o retea de informare si contactam ONG-uri,
asociatii, branduri si org anizatii de presa care au o legatura directa si particulara cu tema pe care
0 exploreaza documentarul.

De exemplu, pentru filmul Regele Skate( KING SKATE), am contactat skateri si scena punk (am
contactat cluburi locale de skate si cluburi alternative ca MOCHVARA; am aflat inclusiv ca
exista FESTIVALUL VLADIMIR DE FILM SKATE, care se organizeazala Istria in fiecare an).

Pe de alta parte, pentru Pa/atu/poporu/w(P ALACE FOR THE PEOP. LE), am contactat arhitecti

locali, antropologi urbani, planificatori urbani si studenti la design si arhitectura. Am construit un
intreg program in jurul acestuia numit ARHITECTURA SIMEMORIE, compus dintr-o masa
rotunda cu experti si din alte titluri de filme. Cand am proiectat SOLO,am organizat o
conversatie cu profesoara de pian si tanara speranta Virna Kljakovic si cu psihiatrul Hrvoje Handl,


https://kinedok.net/film/king-skate
https://mochvara.hr/en/
https://vladimirfilmfestival.com/
https://archive2020.kinedok.net/en/films/detail/114
https://dokukino.net/novosti/arhitektura-i-sjecanje-2/
https://kinedok.net/film/solosk?noredirect=1
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/
http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

care si-au impartasit din propriile experiente, oferind publicului nostru un eveniment valoros si
unic. Am contactat, de asemenea, scolide muzica si Spitalul Universitar de Psihiatrie din Vrapce,
care organizeaza, in colaborare cu Societatea Croata a Criticilor de Film un program discursiv de
film intitulat FILM SI PSIHIATRIE sidestinat studentilor si stagiarilor lor.


https://bolnica-vrapce.hr/edukacija/filmske-tribine/

Cautamsa sarbatorim ceea ce inseamna cultura
cinematografica, dar sisa promovamo cultura a vizionarii
filmelor. Pentru a ne atinge acest obiectiv, organizamun
program variat de evenimente, dar incercam si sa ne folosim
la maxim spatiile, precum si sa creamincaperi adiacente salii
de cinema - o cafenea care sa gazduiasca discutii dupa
proiectie, ateliere si colocvii, o librarie de unde se pot cumpara
reviste de film si alte publicatii, un spatiu de expozitie pentru
instalatiil video, postere de film si fotografii, sesiuni de
,microfon deschis”in care se recenzeaza filmele sau se
discuta filme noi simulte altele.

DOKUKINO, ZAGREB
(CROATIA)

https://dokukino.net

Gaseste-ti aliatii

Prezenta publiculuiincepe de obicei sa scadain iunie — de aceea, de lainceputul lunii iulie panain
a doua jumatate a lunii septembrie, organizam proiectii in aer liber la ART PARKZAGREB, o
oaza verde din centrul orasului Zagreb silocul perfect pentruate relaxa in timpul lunilor calde de
vara. In 2023, am realizat DOKSI U KLETI, o serie de proiectii foarte reusite la Klet, un spatiu
revitalizat ocupat de artisti locali emergenti si profesionisti din domeniul cultural. Pentru a
atrage atentia publicului asupra documentarelor creative si a subiectelor pe care dorim sa le
abordam, ne gasim aliatii in artisti locali, activisti, artizani si initiative grassroots, iar proiectiile de
filme devin parte a unei game mailargi de evenimente (concerte, ateliere, arta stradala, piete de
vechituri). De exemplu, o initiativa grozava este lulie fara Plastic (Plastic Free July),care ne ajuta
sa proiectam documentare despre mediuin colaborare cu ONG-ul local ZELENA AKCIJA.
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7 Sfaturi practice pentru atine publicul aproape

1. Urmareste evenimentele curente, identifica subiecte relevante din punct de vedere social si
politic siincurajeaza dezbaterea.

2.ladecizii curatoriale indraznete sicreative sinuiti subestima niciodata publicul.

3. Implica comunitatea si fii deschis la sugestiile lor—diversifica-ti programul si incurajeaza-i sa
participe. 4. Fa gesturi mici pentru, care sa ajute publicul sa se simta confortabil, astfelincat sa
se intoarca la locatia sau proiectiile tale.

5. Nu proiecta doar filme; ofera publicului tau o experienta memorabila si placuta. 6. Construieste
o retea extinsa de promovare si tinteste publicul cu o campanie gandita special pentru fiecare

nou film, apeland la formule de marketing digital personalizat sioriginal.

7. Ofera publiculuitau activitaticonexe (ateliere, spectacole, expozitii, concerte etc.).
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