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“Vasa ciljna publika ukljucuje sve, a sto prije to shvatite, prije
cete postati uspjesni.”

Nikica

KINOKLUB SIBENIK,
HRVATSKA

http://kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Naredno poglavlje sazima iskustvo s prikazivanjem filmova za razliéite publike u hrvatskom
DOKUKINU. Na$ program primarno je usmijeren na trenutaéna drustvena dogadanja.
Prikazujemo filmove koji obraduju drustveno i politicki relevantne teme (npr. gentrifikacija, tzv.
odrastilidegrowth, ekologija, migracije, naslijeda kolonijalizma, obrana zajedni¢kih dobara, spolna
i rodna ravnopravnost, drustvene promjene, pitanja demokratizacije i sudjelovanja, mediji i javna
sfera, alternativni ekonomski modeli) na umjetnicki produktivan i inovativan nac¢in. Bavimo se
kontroverznim i osjetljivim temama te poti¢emo dijalog u okviru projekcija dokumentarnih filmova
uz moderirane rasprave — sva su razli¢ita mislienja dobrodosla, te potic¢emo otvoreno kriticko
razmisljanje.

Dosta suradujemo s organizacijama civilnog drustva i struénjacima iz razli¢itih podrucja,
ukljuéujuci politicke znanosti, sociologiju, filozofiju, ekologiju, antropologiju, povijest i ekonomiju.
Time Zelimo kontekstualizirati teme koje odredeni dokumentarci obraduju na Sire
interdisciplinarni nagin. Cesto se susreéemo s kritikama na drustvenim mreZzama (koje uglavnom
Salju pojedinci sa suprotnog dijela politickog spektra) na odredene filmove koje prikazujemo,
posebno one koji se bave Jugoslavijom i bivS§im socijalistickim rezimom ili osporavanim
povijesnim dogadajima. Te su teme joS uvijek bolne u naSem drustvu, a nazalost, kolektivho
sjeéanje neprestano se briSe i ponovno ispisuje. Medutim, za nas je umjetnost uvijek politicna i
nasa je duznost pokrenuti rasprave o kontroverznim temama. Dokumentarci pomazu ljudima da
otvore oc¢i, razvijaju empatijute bolje razumiju.
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Kustoski odabir

“Ne mogu reci da je lako jer nije — sve to zahtijeva puno truda, a
dovoljan je samo jedan film (za koji ste mislili da ce biti
zanimljiv) da zauvijek izgubite svoju publiku. Potrebno je
odrZavati dobar program, stalno unositi novosti i davati sve od
sebe. Najveca nam je nagrada kada nam ljudi pridu nakon sto
pogledaju film te nam, jos uvijek pod dojmom, zahvale. Tada
vidimo svrhu i smisao u svemu sto radimo.”

Ana

SHPEENADOX, LABIN,
HRVATSKA

https://www.facebook.com/shpeenadox/

Prva stvar koju filmski kustos treba uciniti jest odrediti publiku kojoj se obra¢a. Ponekad, kada
Zelimo doprijeti do svih, dodemo do bolne spoznaje da ne uspijevamo doprijeti ni do koga.
Nikada neéete moci zadovoljiti sve, a u redu je ako ste upravo vi prvi gledatelj kojeg zZelite
zadovoljiti. Kustos se mora nositi s dva suprotstavljena pristupa. S jedne strane, Zelimo razvijati
Siroku i raznoliku publiku, ali s druge strane, odredeni filmoviiteme privlagit ¢e odredenu publiku i

specificne ukuse.

Kustose ce cijeniti filmofili zbog njihovog poznavanja filma i izvrsnog ukusa, no kustosi moraju
ostati pristupacni i manje ,sofisticiranoj“ publici, s povremenim interesom za dokumentarne
filmove. Potoniji dolaze na projekciju samo zato $to su zainteresirani za odredenu temu ili je vasa
uspjeSna marketinSka kampanja u njima probudila znatizelju. Va$ je cilj projekciju u€initi ugodnim
iskustvom kako bi se vracali na vaSu lokaciju ili dogadaje. Primjerice, biografski i glazbeni
dokumentarci uvijek su iznimno popularni. Gledatelji dokumentarnih filmova jo§ uvijek se
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uglavnom vode odredenim temama te ne dozivljavaju nuzno dokumentarcekao legitimni oblik
umjetnosti- na$ je zadatak promijeniti njihovo misljenje.

A sada je na vama da utvrdite i prepoznate vazne i neodgodive teme (Eesto zanemarene na
drugim kulturnim dogadanjima) u svojim zajednicama i pokuSate prona¢i dokumentarce koiji ih
obraduju na relevantan i umjetnicki poticajan nac¢in. Temu mozete sami smisliti, brainstormati o
njoj s vasim timom, pitati ljude oko sebe ili pratiti trenutna dogadanja u medijima i na drustvenim
mrezama. KINEDOKKATALOG dobar je pocetak.

Primjerice, KROCENJE VRTA (TAMING THE GARDEN) jedan je od mojih osobnih favorita iz
2021. godine i primjer izazovnog filma koji kombinira sva tri segmenta publike. Ova vizualno
impresivna filmska poema privlaci i filmofile i Siru tematski orijentiranu publiku zbog poucéne price
o0 otpornosti prirode i ljudskoj pohlepi (posliednjih godina naSi gledateli posebno su
zainteresirani za ekoloSke teme, posebno miladi). Nemojte podcjenjivati svoju publiku, ali
nemojte ni udovoljavati svakoj njihovoj Zelji, te nemojte biti pretenciozni snob. Prepoznajte
trenutak kada trebate igrati na sigurno i odabrati lagani film, festivalskog milienika ili film
popularnog lokalnog putopisca. No vas program mora imati prepoznatljiv potpis, stoga se ne
ustruavajte donositi hrabre i odvazne kreativne odluke prilikom selekcije filmova. Takoder biste
trebali teziti inkluzivnosti i biti otvoreni za prijedloge iz zajednice (nasi nam se gledatelji javljaju
putem e-maila, komentara putem drustvenih mreza ili odgovora na povremene upitnike koje
dijelimo nakon projekcija).

Kino kao dnevni boravak

Uvijek imajt na umu da dolazak na projekcije dokumentarnih filmova predstavlja drustveni
dogadaj. U Dokukinu nasa je glavna ambicija prikazivati aktualne dokumentarce u ugodnoj i
intimnoj atmosferi te pretvoriti nasu dvoranu u dnevni boravak, s udobnim stolicama i izravnim
kontaktom s filmaSima i kreativnim timom iza projekta. Redovito komuniciramo s naSim
posjetiteljimairado odgovaramo na sve njihove komentare i prijedloge.

Cesto primamo poruke od élanova publike koji kazu: ,Trebali biste prikazati ovo“ili ,To je bila
fantasti¢na vec&er”. lako zvuci kao kliSe, ljudi primijete kada volite ono $to radite; ako vam se ne
svida mjesto gdje radite, to ¢e osjetiti i nitko neée doci. Za nas je vazno da ljudi uzivaju doéi u
nasu dvoranu, postavljati pitanja nasem timui sudjelovati u dogadanjima.


https://kinedok.net/selection/film-catalogue
https://kinedok.net/event/taming-krum-the-garden

Ponekad su potrebne male geste da bi se osjecali
dobrodoslima i opustenima; na primjer, poticemo nase
gledatelje da ponesu pice iz bara ili vlastite grickalice u

dvoranu. Kako i volimo pse, uvijekimamo zdjele za vodu i
poslastice kako biinjihoviljlubimci uzivali u posjetu kinu.
Takoder, pobrinite se da vas osoblje razgovara s gledateljima
i ukljuCuje ih u opsezne iargumentirane razgovore o temama
povezanima s filmom. Nemojte biti defenzivni kada se suocite
s kritikama — ¢aki ljutita gospoda i gospode mogu dati
vrijedan doprinos.

_

Ne samo filmske projekcije — ponudite iskustvo

KAKO POBUDITI ZNATIZELJU PUBLIKE?
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“Uspjesna je svaka promidZba koja se ciljanoj publici ne ¢ini
kao da pristiZe od strane korporacije.”

Nikica

KINOKLUB SIBENIK,
HRVATSKA

https:.//kinomreza.hr/kinoklub-sibenik/

Kako probuditi znatizelju kod publike i dalje je najveéiizazov. Ruku na srce, film izvrsne kvalitete i
aktualne tematike ¢esto nije dovoljan sam po sebi da bi privukao paznju. Ne mozemo samo
prikazivati filmove; moramo pruziti iskustvo. Premijere filmova u Dokukinu gotovo su uvijek
popracéene razgovorima s filmskom ekipom, panel-diskusijama na tematiku filma ili drugim
posebnim dogadanjima.

Za svaki novi film ciljamo specificnu publiku; osim redovite reklame i promocije, svaki mjesec
organiziramo specificne promotivhe kampanje u kojima koristimo komunikacijske kanale i
promotivne alate privlaéne odredenoj publici. Ne ciliamo isklju¢ivo na filmofile, ve¢ se za svaki film
trudimo izgraditi mrezu kontakata koje Zelimo informirati o njemu, ukljuéujuéi nevladine
organizacije, udruge, brandove i medije koji su specifiétno povezani s temom koju istrazuje
odabrani dokumentarni film.

Na primjer, za film KING SKATE obratili smo se skejterima i pojedincima na punk-sceni
(kontaktirali smo lokalne skejterske klubove i alternativne klubove poput MOCHVARE; ¢ak smo
saznali da se svake godine u Istri odrzava VLADIMIR SKATE FILMFESTIVAL). S druge
strane, povodom projekciie filma PALACA ZA NARODE (PALACE FOR THE PEOPLE)
obratili smo se lokalnim arhitektima, urbanim antropolozima, urbanistima i studentima dizajna i
arhitekture. Smislili smo cjelokupni program oko spomenute tematike,
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ARHITEKTURA | SJECANJE, uz druge filmske naslove te panel-diskusiju na kojoj su
sudjelovali stru¢njaci.

Kada smo prikazali SOLO, organizirali smo razgovor s profesoricom klavira i iznimno
talentiranom Virnom Kljakovi¢ te psihijatrom Hrvojem Handlom. Oni su rado podijelili svoja
iskustva s nama, te time pruzili dodanu vriednost nasoj publici. Takoder smo se obratili
glazbenim Skolama i Kilini¢koj bolnici Vrap¢e koja organizira filmsko-diskurzivni program pod
nazivom FILM | PSIHIJATRIJA za svoje studente i pripravnike u suradnji s Hrvatskim drustvom
filmskih kriti¢ara.


https://dokukino.net/novosti/arhitektura-i-sjecanje-2/
https://kinedok.net/film/solosk?noredirect=1
https://bolnica-vrapce.hr/edukacija/filmske-tribine/

Nastojimo slaviti filmsku kulturu te istovremeno promicati
kulturu odlaska u kino. Kako bismo postiglitaj cilj,
organiziramo raznolik program dogadanja kojim se trudimo
maksimalno iskoristiti dostupne prostore uz kinodvoranu —
kafi¢ za odrzavanje diskusija nakon projekcija, radionice i
razgovore, knjizaru za kupovinu filmskih Casopisa i
publikacija, izlozbeni prostor za video-instalacije, filmske
plakate ifotografije, te otvorene veceri za davanje osvrta na
filmove ilirazgovor o novimfilmovima, uz mnogo drugih stvari.

DOKUKINO, ZAGREB

https://dokukino.net

S obzirom da posjec¢enost obi¢no pocinje opadati u lipnju, od pocetka srpnja do druge polovice
rujna organiziramo projekcije na otvorenom u ART PARKU ZAGREB, zelenoj oazi u centru
Zagreba i savrSenom mjestu za opustanje tijekom vrucéih lietnih mjeseci. 2023. odrzali smo i
program DOKSI U KLETI, seriju vrlo uspjes$nih projekcija u Kleti, revitaliziranom prostoru koji
koriste lokalni umjetnici u usponu i kult urni profesionalci.

U nasem cilju privlacenja publike za kreativhe dokumentarce i teme koje Zelimo obraditi
pronalazimo saveznike medu lokalnim umjetnicima, aktivistima, obrtnicima i lokalnim inicijativama,
dokfilmske projekcije postaju dio Sireg spektra dogadanja (koncerti, radionice, uliéna umjetnost,
buvljaci). Na primjer, Srpanj bez plastike sjajna je inicijativa koja nam pomaze prikazivati ekoloske
dokumentarce u suradniji s lokalnim udruzenjem ZELENA AKCIJA.

e pratite trenutne dogadaje, prepoznajte drustveno i politiCki relevantne teme te poticite
raspravu
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e donosite odvazne i kreativne odluke prilikom razvijanja programa i nikada nemojte
podcjenjivati svoju publiku

e UKljucite zajednicu i budite otvoreni za prijedloge — uéinite program raznolikijim i potaknite
zajednicu na sudjelovanje

e UCinite male geste kako bi se vasa publika osjec¢ala ugodno te vrac¢ala na vasu lokaciju ili
projekcije

e hemojte se zadovoljiti samo prikazivanjem filmova; svojoj publici osigurajte nezaboravno i
ugodno iskustvo

e izgradite Siroku mrezu kontakata i ciljajte svoju publiku posebno za svaki novi film s
personaliziranom i originalnom digitalnom marketinSkom strategijom

e Osigurajte dodatne aktivnosti(radionice, performanse, izlozbe, koncerte, itd.)
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