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VSechno zavisi na spravné komunikaci

Kdyz se rozhodnes promitat filmy z nabidky KineDoku, znamena to, ze pfedstavuje$ jedineény
prostor, protoze bude$ svym divakim nabizet ty nejlep$i dokumentarni filmy ze stfedni a
vychodni Evropy. Nepfinasi$ totiz divakim jen film. Pfinasis jim zazitek! | kdyz ti tohle v§echno
hraje do karet, mlze se stat, ze bude$ mit problém divaky pfildkat. VSechno zavisi na spravné
komunikaci. V nasem Zzivoté totiz hraje kliGovou roli a slouzi jako prostfedek k vzajemnému
propojeni a vymeéné informaci. Abys mohl/a zaujmout vice divakd, potfebujeS mit dobre
nastavenou komunikaci a pfizpUsobit svij marketing a PR.

Rozpocet

Rozpocet na PR byva ¢asto podhodnocovan. Mnohé kulturni nebo neziskové prostory
upfednostniuiji investovani finanénich prostiedkld do programu a zapominaji na to, ze ho potiebuiji
efektivné komunikovat verejnosti. Pfi jeho vytvareni je dllezité vyhradit konkrétni ¢astkuina PR
a marketing. Kazda kulturni udalost nebo promitany film ve tvém programu si zaslouzi adekvatni
propagaci. Nezrozpodget uzavies§, zvaz, jakhodlas svoje publikum oslovit. Kdo je tvoje publikum?



Jaké mnozstvi finan¢nich prostfedkd potiebuje$ a na jaky ucel? Bud realista a promysli to do
detail(. Jaky ucinek maji samotné plakaty s programem? A co pak filmové plakaty? Kolik jich je
realné potfebaa kam je idealné vylepit?

Jaky ma dosah placena reklama na socialnich sitich? Je spravné nastavena? Mas zaplacenou
reklamu? Pokud ne, takto zvaz, jelikoz tvoje posty a stranka pak budou mit mnohem vétsidosah.
Zvaz i tvorbu videi, reels, stories apod. Kdo ma na starosti tvoje PR? Funkce PR manazera &i
manazerky je vétsinou finanéné nedocenéna. Casto je kombinovana s jinymi funkcemi nebo za ni
dostanes tak nizkou odménu, Ze musi§ pracovat na vice projektech zaroven. Idealné by to mél
byt jeden &Clovék zaméstnany na plny uvazek, ktery bude komunikovat s médii, vytvaret obsah
pro socialni sité a webové stranky a vénovat se dalSim ¢innostem spojenym se zviditelnénim
programu.

Primy marketing

S publikem je dobré komunikovat nepfetrzité, a to i mimo socialni sité. Jednoduchou a levnou
metodou je tzv. direct email nebo newslettery. Pamatuj ale, Ze méné je nékdy vice. Definuj si
obsah i frekvenci e-mailové komunikace, abys odbératele neobtéZzoval/a a pfinasel/a struéné a
zajimave informace.

Kdyz spravneé identifikujes$ cilovou skupinu a navrhnes$ si u¢innou komunikaéni strategii, mize byt
direct marketing velmi u€inny nastroj. Navic vychazi cenové pfijatelnéji nez konvencni formy
reklamy. Pokud nemas vytvofeny seznam e-mailt vasich divaku, zkus je oslovit pfi vstupu do
promitaciho salu a nabidnout jim moznost odebirat tvoje novinky.

Dalsi formou osobni komunikace mohou byt skupiny na WhatsApp nebo Signal, které ti umozni
sdilet informace o nadchazejicich diskuzich a projekcich. Vybornym marketingovym nastrojem,
se kterym uz pravdépodobné mas zkuSenosti, jsou pozitivni reference a doporuéeni, neboli
word of mouth“ (WOM).

Jak ziskat co nejlepsSi reputaci? Vzpomen si na pfilezitost, kdy jsi svym kamaradim doporudil/a
restauraci, hotel nebo konkrétni podnik. Jakou pfidanou hodnotu v tomhle ohledu poskytujes a
kdy a kde WOM obvykle zac¢ina? Po kazdé diskuzi nebo projekci pozvi publikum na dalsi filmy,
které mas v programu, stejné jako to délaji napf. v gruzinském ART HOUSE GORI nebo
madarském TELEP.

Pfedstav jim hlavni mySlenku filmu a hosty, které jsi pozvall/a na diskuzi.
ALTERNATIV KOZOSSEGEKEGYESULETE ma tifeba u promitaciho salu vzdycky vylepeny
plakat dalSiho planovaného filmu. Pokud tvoje prostory a technické podminky dovoli, mizes se
nechat inspirovat DOKUKINEM, které propaguje svUlj program prostfednictvim originalnich


https://www.facebook.com/ArtHouseGori/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100083427485035
https://www.facebook.com/altkozegy/?locale=hu_HU
https://dokukino.net/

videi. Diskuze, které probéhnou po projekcich, mlizes$ celé nebo jen v Uryvcich sdilet na svych
webovkach a socialnich sitich.

Nacasovani

Spravné nacasovani je pllka Uspéchu. Staci o projekci zverejnit prispévekna socidlnich sitich den
pfedem? Spoléhas se pouze na plakaty s programem na cely mésic vylepenymi po mésté?
Kazdy kulturni prostor nabizi velmi pestry a jedineény program. Jsou jako bonboniéra. Kazdy ma
jinou pfichut. Proto je vhodné informovat o filmovém programu s dostateénym predstihem a
systematicky distribuovat plakaty.

A kdy idedlné zacit propagovat konkrétni projekci a jak? Plakaty na film vylep na mista
navstévovana potencialnimi divaky nejméné dva tydny pfed projekci a zvyrazni datum a ¢as
projekce.

Projekci zac¢ni véas propagovat i na socialnich sitich, prostfednictvim mistnich médii, formou
direct e-mailu a dalSimi cestami. Nezapomen zdUraznit, pro¢ je filmova projekce zrovna ve tvém
promitacim prostoru vyjimecéna.

Spoj se se zastupci meédii

Mozna, ze divaci by film nenasli v bézné distribuci nebo v televizi nebo by si neméli nechat ujit
diskuzi &i jiny doprovodny program se zajimavymi hosty. Na tyhle jedineéné aspekty KineDok
promitani je tfeba upozornit. Vyznamna kulturni centra, jako je STANICA ZILINA-ZARIECIE na
Slovensku a MA HUB v Rumunsku, pfitahuji nejvice divakud hlavné na letni venkovni promitani. Jak
jetoutebe?

Je dllezité navazat kontakt se zastupci médii, pravidelné je informovat o svém programu a zvat
je naprojekce. A zase plati, Ze méné je nékdy vice.

Pokud chce$, aby si média tvoje zpravy Cetla, piS je jasné, struéné a pfiméfené dasto.
Nezapomen jim podékovat za potencialni zminku o tvém programu. Vytvof si propagacni
kalendar pomoci Sheets na Disku Google nebo jednoduse na nasténce a oznagc sidny, kdy budes$
program sdilet a v jakém formatu. Efektivni marketing se opira o prehledné planovani.
Nacasovani je dulezZité nejen u propagace, ale i u samotné projekce filmu. Vyber optimalni den a
¢as na zakladé tvych konkrétnich podminek, tzn. vyhodnot, jak bude tvUj film zapadat do dalSich
udalostia projekcive tvé lokalité.


https://www.stanica.sk/
https://www.facebook.com/MA.centru/

Kdo je tvoje publikum?

Neni dobré pfedpokladat, ze tebou promitany film vyhovuje kazdému vkusu. Zkus se zaméfit na
konkrétni cilovou skupinu. Kdo chce film skuteéné vidét? Kdo by ho mél vidét? Pfestoze divaci
navstévuijitvoje akce, pravdépodobné maji jiné zajmy a mySleni nez ty. Kde travi éas kromé tvého
prostoru? Co je zajima? Jsou zaméstnani, studuji, nebo jsou v dlichodu? Jaké komunikaéni kanaly
pouzivaji? Facebook, Instagram, e-mail, plakaty, radio, podcasty? Pokud na takové otazky nejsi
schopny/a odpovédét, zkus vytvofit dotaznik a udélat si prizkum. MUze$§ ho zverejnit na
socialnich sitich jako placeny pfispéveka zaroven rozdavat pfimo na promitani. Zase se vracime
ke zlatému pravidlu, Ze méné je vice. Dotaznik by mél byt kratky a otazky struéné a k véci.
Nezapomerni se zeptat, zda majirespondenti zajem o zasilani newsletteru.

Jak udrzovat svou komunitu?

Pokud se nachazi§ ve mésté se stfednimi nebo vysokymi Skolami, zkus navazat spolupracii s
nimi. Oslov pedagogy, zejména ty, ktefi vyucuji pfedméty souvisejici s filmem. Zapoj studenty a
udrzuj a kultivuj si vliastni komunitu. Pokud té odrazuje vyhlidka, Ze se tihle mladi lidé nakonec
odstéhuiji za pracovnimi pfilezitost mi, dalsim vzdélavanim nebo zalozZi rodinu, pamatuj, ze s tebou
sdilelidulezitou ¢ast svého zivota a feknou o svych zazitcich i ostat nim.

Komunitu si udrzi§ i tak, Zze pfizpusobi§ svlj program a komunika¢ni metody demografii
stavaijicich navstévnik(l a zaroven oslovi$ i publikum nové. Vyzkousej tfeba projekci pro rodiny
s détmi (napf. v takovém formatu, jaky pouziva CENTRUMVOLNEHO CASUHRUBINKA).
Zatimco si dospéli uzivaji venku film, pro déti je pfipraveny program vevnitf. Mohou se zu¢astnit
rlznych kreativnich aktivit a dostanou i svacéinu. Kdyz jidlo zbyde, mUzZou si ho odnést domd.
Vytvafito velmipfijemnou atmosféru.

Klub FUTRA zase poslal pozvanky na fim JEDNOTKA INTENZIVNIHO ZIVOTA kromé
pravidelnych divakul i lidem pracujicich pro mistni organy socialnich sluzeb. Je ve tvém mésté
velky pocet senior(i? Seznam se s nimi a vezmi je v Uvahu pfi dramaturgii programu. Kontakt uj
napfiklad organizace, které s nimi pracuji. Takova mista jsou ¢asto navs$tévovana aktivnimi
seniory, ktefiradi zkouSi nové aktivity, hlavné ty souvisejici s uménim.

Spolupracuje$ s méstem nebo méstskou ¢asti? Spratelil/a ses s majiteli obchod(, kavaren nebo
cukraren ve svém okoli? M(ze$ v jejich prostorach vylepit svoje plakaty a najit nové divaky.
Upevnovanivztaht v rdmci mistni komunity je kliGové.


https://hrubinka.cz/
https://www.futra.cz/klub-futra/
https://www.facebook.com/JednotkaIntenzivnihoZivota/

Modelovym pfikladem je kino v malém slovenském mésté
Stupava, kde jsou plakaty vylepené po celém mésté (napf. v
obchodech, uméleckeé Skole, cukrarnach nebo restauracich).
Slouzijako zakladni komunikacéni prostfedek s publikema
vyvolava v obyvatelich mésta pocit: ,Toto kino je nase!“. Kino
sidli v kulturnim domé. Listky si mizes zakoupit v kavarné kina,
ktera nabizi obéerstveni, popcorn a dokonce i umeélecky
hodnotné publikace pro détii dospélé. Komunikace s
divactvemje nejen o informacich, které jim pfedavas, ale i
pfidané hodnotég, kterou jim nabizis.

STUPAVA (SLOVENSKO)

Pracuj s filmovym prfibéhem nebo tématem

O ¢em je film, ktery hodlas promitat? Na jakou problematiku se zaméfuje? Nez zacnes film
propagovat, odpovéz si na tyhle otazky. Nezvi divaky na vyborny nebo krasny film, ale na jeho
pfibéh. Vyzdvihnijeho nosné téma.

Podivejme se napfiklad na film HOLY DILEMMA. Zamyslel/a ses nékdy nad tim, jaké to je byt
fimskokatolickym knézem? Jaké nasledky ma celibat? Je nutny? Porusil ho néjaky knéz ve tvém
okoli? Jak se k nému zachovali lidé? Pfistupuj k témto otazkam citlive. Jak v diskuzich, taki v
propagacnim obsahu filmu se mlzes$ zabyvat relevant nimi otazkami, at uz maji globalni vyznam,
nebo jsou specifické pro vas region.

Prostfednictvim tématu filmu maze$ poukazat na aktualni spole¢enské déni. Jako pfriklad se
podivejme na pfispévek o projekci dokumentu SIEBEN WINTER IN TEHRAN: ,Dnes je


https://kinedok.net/sk/film/dilema-svatych
https://www.littledream-pictures.com/sieben-winter-in-teheran/
https://kinedok.net/cs/chapter/[id]
https://kinedok.net/cs/chapter/[id]
https://kinedok.net/cs/chapter/[id]
https://kinedok.net/cs/chapter/[id]

Svétovy den protitrestu smrti. V kiné se praveé hraje dokument Seven Winters in Tehranrezisérky
Steffi Niederzoll. Vypravi zivotni pfibéh iranské studentky Reyhaneh Jabbari, ktera pfi znasilnéni
zabila svého nasilinika A BYLA ZA TO POPRAVENA ¢

Madarské KINODOMINO vytvofilo pozvanky na film
HECHO EN MEXICOVE FORME LETENEKNA VIRTUALNICESTUDO MEXIKA.
Originalnim vizualem pfitahli pozornost k dokumentu, ktery prostiednictvim hudby vypravi o
historii mexické kultury. MySlenkou akce bylo navodit mexickou atmosféru pomoci jidla, hudby a
dekoraci. Namisto bézné udalosti vytvofilihappening, ktery by sikazdy rad zopakoval.

Vyznamnou pfidanou hodnotu KineDok projekcim dodavaji diskuze. Ze zkuSenosti vis, ze lidé
navstévuiji radi akce, na kterych vystupuji znamé osobnosti z tvého mésta. Tak si je pozvi jako
hosty na diskuzi po projekci. Kazdy dokument z vybéru KineDoku pfinasi témata, o nichz je
potfeba diskutovat. Kazdy ziskal néjaké ocenéni a byl promitan na vyznamnych festivalech.
Pfesné takové informace oslovitvoje publikum.

Skvélym lakadlem by mohl byt dramaturg nebo dramaturgyné, ktefi film pfedstavi atraktivnim
zpUsobem. Napfiklad budapestské komunitni centrum a bar GOLYA zve na diskuze hosty z
jinych nevladnich organizaci. Ti pfedem aktivné propag uiji akci na svych socialnich sitich. Cim vic
se bude$§ propojovat s jinymi organizacemi a komunitami, tim SirSi bude tvoje potencialni
publikum.

Socialni sité

Lidé je nemaji radi, a pfesto na nich travi tolik ¢asu. Kterou socialni sit upfednostruje tvoje
publikum? Kdy nejlépe zvefejnit pozvanku na udalost? Nositel Nobelovy ceny Daniel Kahneman
ve své knize THINKING, FASTAND SLOW rozliSuje dva systémy, které fidi naSe mysleni.
komunikaci na socialnich sitich bychom méli vyuzivat obou systému mysSleni. Obrovské mnoZstvi
informaci, které se na nas vali ze vSech stran, oslabuje nasi pozornost, pfedevsim na socialnich
sitich.

Chces-li upoutat pozornost uzivatell, zvaz vizualné pfitazlivy obsah (fotky, videa), ktery je pfi
rychlém scrollovani zaujme. Tvyj divakzaroveri hleda hodnotny a struény obsah, ktery ho pfilaka a
motivuje ktomu, Ze klikne na odkaz s dalSimi informacemi a nakonec pfijde na film. Pozvanky
zvefejnéné na posledni chvili a bez pfidané hodnoty asi moc divakll nenalakaji. Pouzivej
jednoduchy a srozumitelny jazyk a vyhni se zdlouhavym synopsim. Podivej se napfiklad na
PRISPEVEK propag ujici film TO KILL A TIGER, ktery rezirovala Nisha Pahuja.


https://www.facebook.com/profile/100063743838466/search/?q=sieben%20winter
https://www.facebook.com/documentaryscreenings/
https://www.filminlatino.mx/pelicula/hecho-en-mexico
https://kinedok.net/hu/venue/dokreal
https://www.goodreads.com/book/show/11468377-thinking-fast-and-slow
https://www.instagram.com/p/CyjYZktBLic/?utm_source=ig_web_copy_link&igshid=MzRlODBiNWFlZA==
https://tokillatigerfilm.com/

Vizualni identita

KineDok je znacka, ktera pfinasi pisobivé dokumentarni filmy. Kdyz pouzije$ fotky a propagacni
materialy s logem KineDok, automaticky na né zareaguiji ti, které uz v minulosti nadchl jeden z
nabizenych filmU. Vizualni identita zaujme na prvni pohled. Souvisinejen s logem, ale i hodnotami,
které ztélesriujeme.

Kdyz jej bude$ aplikovat spravné a dlsledné, filmy z kolekce KineDok budou rozpoznatelné na
prvni pohled. Publikum si znacku KineDok zapamatuje. Musi$ ji ale komunikovat dUsledné.
Nezapominej pouzivat #kinedok na socidlnich sitich, aby ses stal/a soucasti KineDok
univerza. KineDok ti kromé zakladnich informaci o filmech nabizi taky plakaty, synopse, fotky s
logem KineDok, traile, press kit.



Tyto materialy slouzi ktomu, abys mohl/a efektivhé
komunikovat vas programa poskytovat vyjimecné zazitky
Sirokému publiku. Kazdy ¢len tvoji organizace aktivné pfispiva
do tvaréiho procesu vymysleni komunikacénich prostredkt v
ruznych fazich. Pamatuij, ze vic hlav toho vic vi!

CHCIPROMITAT

https.//kinedok.net/cs/join-us?noredirect=1

Daniel Kahneman: Thinking, Fast and Slow
Clarke L. Caywood: Public Relations
KineDok survey ®
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